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Bisher langfristig stabile Leichter Rucklaufige Preissteigerung
Umsatzverhaltnisse Umsatzrickgang Kauferzahlen
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Entwicklung der Kaufer im Buchmarkt in Mio. Personen
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(Quelle) Buchkaufer: Entwicklung und Chancen - Der Buchmarkt in Deutschland 2017/Bérsenverein des Deutschen Buchhandels




E-Book Umsatzanteil und Entwicklung
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(Quelle) Buchkaufer: Entwicklung und Chancen - Der Buchmarkt in Deutschland 2017/Bérsenverein des Deutschen Buchhandels










Top 10 der Freizeitaktivitaten

Fernsehen

Radio horen

Musik héren

Von zu Hause telefonieren
Internet

Von unterwegs telefonieren

Gedanken nachgehen

Zeit mit dem Partner verbringen Von je 100 Befragten Uben
in ihrer Freizeit regelmaliig

Uber wichtige Dinge reden (min. einmal pro Woche) aus:

Ausschlafen

(Quelle) http://www.freizeitmonitor.de/




Die groRen Gewinner der Freizeitnutzung

+/0%  +53w  +52%  +40%  +19% + 17 %

Smartphone Internet Social Media Onlineshopping E-Books E-Mails schreiben

Die Verlierer

7% 8w 7%

Bucher lesen Ins Kino gehen Gartenarbeit



Demografische Entwicklung - Altersstruktur der Bevolkerung in Tausender-Angaben

® Mianner @ Frauen

Attt

500 1910 500 500 1996 500 500 2030 500 500 2050 500

(Quelle) http://www.martin-assmann.info/index.php?id=248
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Der grof3e Feind: Netflix,
Youtube und CO













Beispiele aus der Praxis
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Minimum Viable Product
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Design Thinking
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Design Thinking-Prozess:

2. Beobachten

Die Phasen des
1. Verstehen
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3. Sichtweise definieren

4. Ideen finden
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5. Prototypen entwickeln

6. Testen
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Trial and Error



Business Model Canvas

Designed for:

The Business Model Canvas
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Erst Markt - dann Produkt
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Marketing + Metadaten?

Vertriebsprozesse?

Autoren?
Herstellungsprozesse?
Automatisierung &

Software
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